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La moda é ricchezza europea

Non solo

di Alida Carcano

ochi giorni fa Lvmh - fa-
mosissimo  conglomerato
francese proprictario di
marchi quali Dior, Louis
Vuitton, Loro Piana, Fen-
di, Bulgari et cetera — & di-
ventata I'undicesima so-
cieta al mondo per capita-
lizzazione di Borsa ¢ la pri-
ma societd europea a superare la soglia
dei 500 miliardi di dollari di controvalo-
re. Si tratta di un dato molto importante
per I'industria francese, ma anche per la
Borsa europea in generale. Forte di otti-
mi risultati finanziari (il 2022 si ¢ chiuso
con un fatturato record di 79 2 miliardi di
curo) la societi tanto cara ai cinesi con
grandi possibilita di spesa veleggia indi-
sturbata verso nuovi primati.
Naturalmente la comunita finanziaria si
¢ subito prodigata in ricche analisi nu-
meriche, le quali hanno spiegato e giusti-
ficato il grande apprezzamento della so-
cieta. Tuttavia, pur riconoscendo il valo-
re della ricerca e delle analisi finanziarie,
per una volta — & proprio il caso di dirlo
non & necessario ricorrere a castelli di
numeri ¢ previsioni per spiegare quanto
accaduto in Borsa. Il sistema moda rap-
presenta per noi europei quello che per
gli americani rappresenta il settore tec-
nologico ¢ delle grandi aziende informa-
tiche. Loro hanno Apple. Microsoft e
Meta: noi abbiamo Lvmh, Moncler ed
Hermes. Si tratta di campioni che domi-
nano il settore in cui operano € riescono

a mantenere una quota di mercato ¢ di
crescita stabile anche quando I'econo-
mia va a singhiozzo.

Il messaggio di quanto sta accadendo sui
mercati ¢ abbastanza semplice ¢ sempli-
ficabile: non ¢’¢ bisogno di un team di a-
nalisti finanziari per capire la forza del
settore, basta andare in Via Montenapo-
leone a Milano o sugli Champs-Elysées
a Parigi. Le vie del lusso sono spesso
strapiene ¢ gli acquirenti (non solo asia-
tici) sono disposti a comprare caro, sop-
portando quasi ogni aumento di prezzo.
L'intuito, anche in finanza, a volte nasce
da semplici riflessioni che trovano ri-
scontro nel quotidiano. Per quanto esista
una narrativa che vede la Borsa (¢ i suoi
meccanismi) rimanere esclusivo appan-
o degli uomini e delle grandi com-
plicazioni, succede che una sana ¢ sem-
plice visione del mondo che ci circonda
possa essere — non dico sufficiente -~ ma
un oftimo strumento per navigare i mer-
cati. D’altronde basta guardare alle pri-
me societa per capitalizzazione in Euro-
pa: Lvmh, Novo Nordisk, Nestlé. Roche.
L'Oréal, Novartis, Shell et cetera le co-
nosciamo quasi tutti ¢, in molti casi, ne
siamo diretti consumatori.

Cercare di approcciare il mondo degli in-
vestimenti partendo dal riscontro reale,
dal business in cui operano questi grandi
gruppi ¢ dall’opinione che ne abbiamo
stando dal lato dei consumatori, & un ap-
proccio semplice ed efficace che troppo
spesso tendiamo a sottovalutare.
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